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“

在 采 访 中 ，牡 丹 晚 报 全

媒 体 记 者 发 现 ，“ 东 十 三 ”这

个 设 计 团 队 都 非 常 年 轻 ，设

计师的平均年龄只有 25 岁，

90 后 占 团 队 的 80% ，哪 怕 是

最 年 长 的 领 头 人 张 硕 ，也 是

一名 85 后。

“我们是一个非常‘年轻化’

的队伍，这里的年轻化是指设计

风格比较时尚，综合审美较为

潮流，团队永远充满着朝气，

这样能更了解年轻人的需求，

与青年人对话，设计的作品也

深受很多年轻人的喜爱。”张

硕说。

张硕告诉牡丹晚报全媒体

记者，“东十三”创立于 2019年，

项目成立之初由郓城县完美网

络科技有限公司设计团队为主

要的人才输入，当时公司的主

要精力还是在做网络技术和网

络安全方面的工作。他在一次

外出中，偶然一次机会参加了

一个画展，当时发现参加画展

的大多是年龄偏大的人士，很

少有年轻人参加，觉得这么有

意义的东西，应该被更多年轻

人喜欢。

在恰逢国潮兴起之时，张

硕有了自己的想法：是不是可

以通过这样的方式进行创作，

然后以图画的方式代表企业和

城市，成为企业和城市的视觉

符号呢？“这样既传承了我们书

画的经典，也通过创新的方式，

让更多的人去欣赏和接受。”张

硕说。

回来以后，张硕亲自带队，

抽调网络工厂项目中与设计有

关的专业人士，组建成东十三

团队，专门成立了东坤（山东）

文化创意有限公司，正式开始

筹备和计划，前期先以郓城县

为试点进行创作，在经过 2个月

的创意和摸索，终于绘制出属

于郓城的视觉和文创作品，当

时一经推出，受到很多市民的

关注和好评。

为什么团队起名为“东十

三”这样一个个性的名字？面

对记者的提问，张硕解释道，

“东十三”代表着十三个笔画

方向，分别为：“执笔序流年、

触笔述青春、持笔传文化、着

笔迎创意、握笔入灵魂、举笔

表理念、抬笔念情怀、下笔构

设计、扬笔绘蓝图、落笔刻方

向、挥笔行华章、抛笔展未来、

十三定乾坤”。

“每一笔都是对设计的坚

持 ，每 一 笔 都 是 对 创 意 的 敬

意。”张硕说。“东十三就是要通

过手绘的形式创新一个城市对

外的名片，以设计去赋能城市

文化的发展；以创意升级传统

的产业文化，赋能到企业和品

牌，然后结合 IP 形象与产品包

装，激发出品牌的价值与企业

的经济动力。”

日前，菏泽青少年卡通形象代言人“团宝”出炉，融合了菏泽

元素的“兔小荷”和“兔小丹”，一经推出就引起了广大青少年们

的点赞和追捧。当下，动漫 IP+城市文化探索，已经成为连接Z
世代年轻人的视觉符号，在菏泽青年 IP“团宝”背后，都有哪些亮眼设计？设

计团队如何运用“菏泽文化”与年轻人对话？5月 19日，牡丹晚报全媒体记者

探访设计团队“东十三”，了解“团宝”出炉背后的故事。

“武术”+“牡丹”是 IP的设计基础

“我们打造过很多城市的

IP 形象，唯独没有为自己的城

市做过设计，虽然早期我们曾

利用手绘与插画的方式做过一

些菏泽及各县区的文创创意，

但能为菏泽青年设计 IP 形象，

还是感到十分荣幸。”回想起接

到菏泽团市委的邀请通知，设

计团队“东十三”负责人张硕的

心情依然激动不已。

谈起菏泽“团宝”的设计理

念，张硕坦言，这既是个“命题

作文”，又是一道“开放式”问

题。

据介绍，有一部爱国主义

题材漫画作品叫《那年那兔那

些事儿》，作者用漫画的形式诠

释了近代世界历史和中国历史

的一系列重要事件，给人以心

灵上的震撼，团中央卡通形象

“团宝”也是来源于此。

为此，在设计菏泽青年 IP

形象的时候，要基于团宝来进

行创意。同时，菏泽“团宝”还

要以菏泽的文化和发展为背景

元素，运用哪些元素？如何运

用？这就要好好动一动脑筋

了。“我们在设计的过程中反复

修改和打磨，最终确定了以武术

和牡丹为元素打造一男一女的

IP 形象，分别命名为‘兔小荷’

‘兔小丹’。”张硕说。

据张硕介绍，在兔小荷的

IP设计理念中，要凸显青春、上

进、活力，并围绕着当代青年绽

放自己的价值，于是，他们就把

这种青春活力与武术魅力相结

合，既有视觉冲击感，又贴合菏

泽武术之乡的美名。“菏泽在文

化上底蕴十分深厚，这给我们

创作提供了很多灵感和素材，

比如被称为好汉之乡和水浒之

乡的郓城，有着丰富的历史文

化资源，我们在构思的时候，就

在服装外观上做了一种有着功

夫样式的设计，腰带也是荷花

和牡丹相融合。”张硕说。

在兔小丹的特征上，设计

团队以两只耳朵做团徽，荷花

叶做斗篷、以牡丹为绽放的延

边设计，同时，在整体设计上选

择萌宠、温和、庄重的风格，不

过于潮流另类。在细节的把控

上，设计团队与团市委几易其

稿，来来回回修改了很多次。

“从创意和设计的角度来

说，一种职业、一种组织、一个

城市，都需要有一种具有代表

意义的 IP，菏泽团宝融入了菏

泽元素，保留了触角的部分，延

续了团旗上的五角星图案，代

表拼搏奋斗、勇毅前行的青年

们。”张硕说，这也贴合全市广

大青少年朋友们带着“请党放

心，强国有我”的赤忱初心和青

春建功、永跟党走的坚定信念。

持笔传文化的“东十三”

虽然“东十三”十分年轻，但

他们的作品和经验却毫不逊色，

从工厂到客户，从田野到餐桌，

他们用“视觉符号”作为沟通和

表现的方式，为多个项目、企业

在运营和推广中赋能，更为多个

上市公司、城市设计了文创产

品。然而，这样一个创意十足的

团队，领头人张硕仅仅是高中毕

业，其人生经历，着实不简单。

张硕出生于郓城县城一个

普通家庭，他从小就向往绿色军

营，希望有一天能够穿上军装，

成为一名军人。2004 年，16 岁

的张硕刚高中毕业就参军入伍，

成为一名炮兵。2007年，一次偶

然的机会，张硕接触到了部队军

网，他震惊不已，改变了对事物

的认知。上进的他，逐渐成长为

一名颇为专业的程序员。

2012年，退伍后张硕继续学

习网络技术，两年间，他奔波于

浙江、北京、上海、江苏等地学

习，2014年，返乡注册了郓城县

完美网络科技有限公司，主要发

展“网络工厂”网络技术品牌，涉

及技术研发、技术应用产品开发

和后期维护，拥有自主网络安全

信息技术，还拥有 12 项技术专

利。

正是在创业中不断学习进

步，张硕的团队在品牌策划、文

化创意上愈加成熟，先后带动 20
余名大学生返乡就业，为国内 6
个知名品牌提供创意与策划服

务，为 9个地区提供城市文化创

意设计，先后培养出 10 余名设

计人才，甚至还参加了全球创新

创业大赛并获得优秀奖。

不仅如此，疫情期间，张硕

利用其公司的技术与运营优势，

紧急召回本地职员针对农产品

滞销问题进行平台开发，利用

“本地对本地”的模式帮助解决

了当地部分农产品滞销问题，实

现了 6个乡镇 37个行政村和 17
个小区的农产品产销对接。

“下一步，我们要以科技创

新+文化为基础，让城市文化与

文创产品相互融合，通过手绘，

对城市红色文化、历史文化进行

创意设计，为城市新名片和城市

特色产品进行 IP设计赋能。”张

硕说。

从退伍兵到“网络达人”

为确定为确定““团宝团宝””形象形象，，张硕与设计团队多次开会商讨张硕与设计团队多次开会商讨

菏泽菏泽““团宝团宝””设计成型设计成型

反复推敲反复推敲

设计团队设计团队
““东十三东十三””为菏泽设计的的插画为菏泽设计的的插画

运用“菏泽文化”与年轻人对话
——探访菏泽青年 IP“团宝”设计团队背后的故事
□牡丹晚报全媒体记者 淑娅 武 霈


