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览九州

广东省气象台消息，今年第 9号

台风“马鞍”于 25日 10时 30分前后

以台风级（12级，33米/秒）在茂名电

白沿海地区登陆。 据新华社

台风“马鞍”登陆广东茂名

2022 年 8 月 25 日上午，第八届

鲁迅文学奖评奖办公室发布公告

【2022年】第 3号，称第八届鲁迅文学

奖各评奖委员会于 2022年 8月 25日

分别投票表决，产生了获奖作品。

记者从获奖名单上注意到，王松《红

骆驼》、王凯《荒野步枪手》、蔡东《月

光下》、蒋巍《国家温度》等 35部作品

上榜。 据北青报

第八届鲁迅文学奖揭晓
王松《红骆驼》等35部作品上榜

宿莎感到，现在青少年

近视患者非常多，“我的好多

同事，都在这个暑假带孩子去

配眼镜了。18岁之前眼睛发

育不成熟，度数加深会非常

快。而虚假营销的存在，对未

成年人视力矫治一定会造成

阻碍，让护眼之路难上加难”。

83.7%的受访家长认为

近视防控虚假营销是儿童青

少年护眼之路上的一大“拦路

虎”。对此，受访小学生家长

认同度最高，比例为 89.6%。

孙芊说，在那个虚假营

销的品牌被查出问题前，她一

直以为近视能治愈，幻想着能

通过药品让自己视力恢复正

常，没把爱护眼睛当回事。对

待近视的态度不认真，使度数

迅速上升。“当时已经 600 多

度，是高度近视了。明白度数

不可逆后，我才开始真正意识

到要保护眼睛，明白合理用眼

的重要性”。

宿莎认为，近视虚假营

销害人不浅，不单单是交了

“智商税”，更会伤害孩子的眼

睛。“给学生和家长都树立错

误的概念，影响孩子治疗。对

行业而言，虚假宣传的泛滥，

会挤占正规矫治机构的生存

空间，影响整个产品市场的正

规发展”。

近视治疗虚假营销现象

普遍存在，77.4%的受访家长

担心给未成年人和家长造成

错误认知 ，以为近视可逆 ，

60.9%的受访家长指出可能因

此错过孩子近视最佳预防治

疗时机，56.9%的受访家长担

忧错误的用眼方法得到普及，

48.0%的受访家长表示家长会

交“智商税”，多花冤枉钱。

谢立科指出，近视治疗

虚假宣传现象扰乱了近视防

控的观念和市场，给未成年人

和家长形成误导。另一方面，

耽误了近视患者的科学治疗

与选择，错过了早期有效的治

疗时机。“现在在近视治疗上，

很多产品和治疗手段是否有

效，在全球医学界都存在争

论。而市场上的某些厂家生

产的一些仪器，宣传说很有

效，这是立不住脚的”。

“像‘近视治愈’这些关于

疗效的医疗宣传广告是明令

禁止的。有关部门要加大查

处力度，严禁虚假宣传。”谢立

科说。 据中国青年报

近视防控虚假营销泛滥近视防控虚假营销泛滥，，
谁来呵护孩子的眼睛谁来呵护孩子的眼睛？？

暑假即将结束，各地中小学生陆续迎来开学日。眼

科门诊、近视矫正机构、配镜门店近期也迎来了患者和顾

客的人流“高峰”。但有家长发现，夸大功效、虚假宣传等

现象时常出现。今年教育部等三部门联合发文，从严查

处使用“恢复”“降低度数”“近视治愈”等误导性表述对儿

童青少年近视防控产品进行宣传营销的行为。

上周，中国青年报社社会调查中心联合问卷网对

1603名中小学生家长进行的一项调查显示，社交平台是

受访家长获取近视相关信息的主要渠道，83.6%的受访

家长感到现在声称能“治愈近视”的虚假营销现象普遍，

83.7%的受访家长认为近视防控虚假营销是儿童青少年

护眼之路上的一大“拦路虎”。

受访中小学生家长中，孩子在读小学的占48.8%，

读初中的占34.2%，高中的占17.0%。其中，孩子视力

正常的仅有34.1%，患低度近视的占41.0%，中度近视

的占20.5%，高度近视的占3.7%。

宿莎是一名高三学生的

家长，女儿近视 500多度。她

介绍，自己平时比较关注近

视相关信息。在每天自驾上

班的途中，车载广播经常播

关于青少年近视的内容和广

告。她还关注了几个近视相

关的公众号。“同事、朋友也

经常讨论孩子近视的问题。

比如谁家孩子近视了，去哪

里看了，用什么方法矫正，等

等。我感觉与人交流是获得

信息的重要途径”。

在北京一家国企就职的

孙芊近视 800度。空闲时间，

孙芊喜欢刷知乎、小红书等社

交软件，“因为自己近视，会在

上面看相关的笔记和帖子。

一些用户的护眼方法、就医经

历分享，对自己有一些帮助。

加上平台的精准推送，这类信

息获取越来越方便”。

王 瑞 辰 秋 季 开 学 读 高

一，现在近视 400度。他会特

意去上网了解关于治疗近视

的内容。“比如搜索‘激光手

术’，看看各类手术对度数的

限制和要求。希望能提前做

好准备”。

大家平时都是怎样获取

近视相关的信息？52.0%的

受访家长在社交平台，比如

小红书、知乎、抖音等，51.8%
的受访家长通过近视治疗的

营销广告，50.8%的受访家长

会 通 过 正 规 媒 体 的 报 道 ，

46.5%的受访家长通过眼科

医院和医生的专业知识，还

有 39.9%的受访家长通过周

边人的经验介绍。

孙芊感到近两年有关近

视治愈的广告和帖子非常多，

尤其临近开学季，经常能看

到。连高度近视都声称能治

愈，效果惊人。但作为患者本

人，她深知近视不能治愈。“我

经常浏览一些社交平台，看到

过不少普通人‘现身说法’，吸

引许多未成年人、家长去留

言，这类帖子往往关注度都非

常高”。

调查显示，83.6%的受访

家长感到，现在声称能够“治

愈近视”的虚假营销现象普

遍。

北京家长胡越的孩子远

视储备已经不足，最近快开学

了，正在关注青少年视力训练

仪，“前不久刚在一家线下门

店了解一款仪器，孩子每天戴

着练习，里面有目标物远近移

动，来锻炼眼部肌肉。有家长

问 孩 子 近 视 400 度 能 恢 复

吗？店员说有可能，而且没有

任何副作用。我觉得有夸大

功效和忽悠的成分”。

孙芊小学三年级就近视

了，之后每年都去医院复查、

配 眼 镜 。 谈 及 近 视 治 疗 的

“坑”，她感到虚构成功案例是

常用的伎俩，自己也曾差点中

圈套。“高中时我们那风靡一

款眼药水，一个月一疗程，声

称用了就见效，近视能去‘根

儿’。很多家长都给孩子买

了，我也深信不疑，央求爸妈

给买。他们终于被我说动正

要找人帮忙买，传出有小孩使

用出了问题，被曝虚假营销，

才作罢”。

关于矫正视力，家长们

感到哪些营销的“坑”比较

普遍？74.7%的受访家长都

指出是声称见效快，短时期

降低度数/摘掉眼镜。55.5%
的 受 访 家 长 遇 到 商 家 夸 大

孩 子 近 视 严 重 性 的 情 况 。

51.0%的受访家长指出是虚

构“ 成 功 ”案 例 博 取 信 任 。

48.7%的受访家长指出商家

常对诊疗安全性、功效作保

证性承诺。

中国中医科学院眼科医

院副院长、主任医师、博士生

导师谢立科表示，目前我国近

视防控有三个特点：发病率特

别高、人群规模特别大、群众

防控需求特别大。青少年近

视防控已经成了全社会关注

的焦点，也因此创造了大量商

机。“现在近视相关的产品，包

括中医的、西医的，太多太多

了。不少产品都存在虚假广

告、夸大宣传的现象”。

他介绍，产品功效的验

证在医学上讲究“循证医学”，

即要有绝对的随机对照、前瞻

性的研究、多年的观察，才能

对产品的安全性、可能存在的

危害性等各方面，得出科学的

结论。“但目前以我掌握的情

况，很少有真正符合医学科学

要求的治疗近视产品”。针对

不同程度近视的治疗，他认为

科学的观念应是，对没有发生

的近视或低度近视，要预防它

发生并阻止它加重。对于高

度近视，要防治并发症，减少

低视力和失明率，但不能治

愈。

社交平台和近视治疗广告是受访家长获取信息两大渠道

83.6%受访家长表示声称能“治愈近视”的虚假营销现象普遍

77.4%受访家长担心虚假营销给未成年人和家长造成错误认知

国防部:优先批准理工类大学生
和备战打仗所需技能人才入伍

8月 25日下午，国防部举行例行

记者会，国防部新闻局副局长、国防

部新闻发言人谭克非大校答记者

问。谭克非介绍，今年继续实行一年

两次征兵，征集对象以大学生为重

点，突出各级各类学校毕业生征集，

优先批准理工类大学生和备战打仗

所需技能人才入伍。 据中新网

8 月 24 日，云南丽江一对新人

在玉龙雪山拍婚纱照时遭到雷击，

新郎不幸去世。此事引发公众关

注。8月 25日中午，丽江玉龙雪山省

级旅游开发区管理委员会官方微博

发布通报：8月 24日 13时 34分，玉龙

雪山云杉坪突发雷击伤人意外事

件。事件发生后，玉龙雪山管委会、

市县相关部门第一时间赶赴现场救

治，阮某某经抢救无效死亡，对此我

们深感痛惜。目前，善后处理及后续

相关工作正有序开展。据人民网

玉龙雪山一对新人拍婚纱照时,
新郎遭雷击去世

四部门：加强高速公路服务区
充电基础设施建设

记者 25日从交通运输部获悉，

交通运输部、国家能源局、国家电网

公司、南方电网公司四部门近日联

合印发《加快推进公路沿线充电基

础设施建设行动方案》，提出力争到

2022年底前，全国除高寒高海拔以

外区域的高速公路服务区能够提供

基本充电服务。 据新华社

三部门出手整治光伏行业乱象
工业和信息化部、市场监管总

局、国家能源局三部门近日联合印

发通知，部署促进光伏产业链供应

链协同发展，提出强化跨部门联合

执法，严厉打击光伏行业领域哄抬

价格、垄断、制售假冒伪劣产品等违

法违规行为。 据新华社
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