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“准备回家过年，请文旅
对我说欢迎回家”，春节在
即，不少网友和家乡的文旅
部门展开趣味互动。据报
道，多地文旅部门在官方账
号开“卷”，给在外地的游子
送上暖心问候。

“请欢迎我回家”，与其
说是游子的请求，不如说是
回家乡过年的预告；与其说
是对文旅的提醒，不如说是
以亲昵调皮的语言表达对家
乡的思念。在游子眼里，文
旅就是家乡的代言人。向家
乡文旅“报到”，是对当地文
旅的信任，也是对家乡春节
文旅活动的期待。令游子们
感到欣慰的是，各地文旅部
门纷纷敞开欢迎的怀抱，热
情回复游子问询。“快回来
吧，火锅已经备好，乡愁等你
来解”，以诚挚的回应对接游
子的呼唤，令很多游子动容。

近年来，各地文旅为招
揽八方游客不遗余力。一系
列旅游产品和周到服务，不
仅受到游客点赞，也让身在
他乡的游子感到自豪。但不
得不说的是，各地的文旅惠
民便民措施大多面向外地游
客，鲜有针对游子的“大礼
包”。文旅理应宠游客，对游
子也该多一分宠爱。游子们
长年在外打拼，春节回家乡
过年，是亲人也是客人。好
不容易回家一趟，总是希望
多感受一些家乡的温度与关
怀，在归乡之旅中留下难忘
的瞬间。

面对游子的“欢迎”请求，
各地文旅的回复尽显诚意。
其实，游子归乡何尝不是文旅
发展的契机。备上热气腾腾
的家乡风味、让游子出行方便
快捷，是文旅部门需要提前做
好的功课。童年的记忆、家乡
的美食美景以及未来发展，此
类游子们最为关心的内容，完
全可以成为各地文旅发力的
方向。倾听游子的建议与意
见，打造专属游子的特色文旅
项目，才能让“欢迎”二字从网
络回复变成现实体验和美好
回忆。

文旅发展，离不开情感
和情怀。为游子送上家乡的
关爱，也是在拓展文旅事业
的空间。游子春节期间集中
返乡，不仅可以撬动当地消费
市场，还可能为当地引流助力
经济发展。游子的“话外音”，
就是促进地方文旅发展的好
声音。据北京日报客户端

岁末年初，在人们张罗
年货、期盼团圆之际，菏泽大
地已奏响新春序曲。

从“网上年货节”的云端
盛宴，到“黄河大集”的热闹开
市，一系列高规格迎新春、促
消费活动次第展开。这不仅
是春节前的应景活动，更是一
场以浓郁年味为情感纽带、以
务实举措激发市场活力、以文
旅融合拓宽发展路径的“春节
请柬”。

浓郁年味，最能唤醒消费
需求。春节，历来是社会消费
的“黄金档期”与“年度重头
戏”。菏泽着力在“年味”场景

营造上下功夫：黄河大集上，
《百鸟朝凤》的激昂唢呐、粮画
“马到成功”的匠心祝福、此起
彼伏的乡音乡谈，共同构成了
一幅鲜活的新春民俗画卷。网
上年货节中，地方美食的云端
飘香、非遗技艺的直播展示，将
乡土情怀转化为消费链接。

务实举措，方能激发市
场活力。菏泽的系列促消费
活动，展现出系统谋划和精准
施策的特点。政策层面，“提
振消费十大行动”与持续优化
的以旧换新政策，让真金白银
的补贴直接惠及消费者与企
业。活动层面，线上线下融合

的“年货节”打破了时空限制，
创造了全域、全渠道的消费场
景。产业层面，从大宗商品的
展销到“曹县汉服”等特色品
牌的推广，供给体系不断优化
升级。这一系列组合拳，将节
庆的“人气”有效转化为市场
的“活力”。

文旅融合，丰富消费内
涵。在菏泽的春节图景中，

“黄河大集”作为沉浸式的文
旅新场景，人们既是采购年
货，也是体验民俗、感受乡
情。文旅推介将水浒文化、牡
丹元素、非遗技艺与美食地
图、景区打卡无缝衔接，这种

融合不仅延长了消费链条，更
提升了消费的附加值，一件牡
丹糕点、一套汉服、一场非遗
体验，都因文化的注入而更具
魅力，为消费升级打开了广阔
空间。

以年味聚人心，以举措
促活力，以融合谋新篇。菏泽
的新春序曲启示我们，促消费
并非短期刺激的权宜之计，而
应成为服务人民美好生活需
要的民生工程。当节庆的文
化魅力与经济消费相融合，政
府的精准服务与市场的蓬勃
活动同频共振，消费这驾“马
车”必将更具韧性、更富内涵。

春节将至，年味渐浓。
在菏泽，一项传承千年的民间
艺术——曹州木版年画，正
以其顽强的生命力，诠释着传
统文化在当代的传承与创新。

从八旬老人李永良倾尽
半生收藏的万幅珍品，到“90
后”传承人李邦鹏手中融合现
代审美的文创产品，承载着鲁
西南民俗记忆的曹州木版年
画，不仅是看得见、摸得着的

“活化石”，更成为在时代浪潮
中“摆渡”文化精神、续写当代
篇章的生动见证。

守护，是文化传承的根
基。任何非物质文化遗产的
延续，都离不开对历史根脉的
珍视。李永良近三十载的心
血，使散落民间的万余幅年画
与千余块雕版得以汇聚，他的
工作室就像一座珍贵的“家庭
博物馆”。这份坚守，不仅是
对物件的保存，更是对地方民
俗文化的系统梳理和留存。

创新，是文化传承的动
力。倘若仅仅封存于历史，传
统终将失去温度。所幸，以李
邦鹏为代表的新生代传承者，

正以强烈的时代感，为古老技
艺注入“向新力”。他推动年
画“跨界出圈”，运用当代设计
语言与互动体验，重建年画与
现代人、特别是年轻人的情感
联结，让年画从墙上的装饰，
转变为可参与、可携带、可分
享的生活美学。

“摆渡”，是文化传承的使
命。无论是李永良的“守护”还
是李邦鹏的“创新”，其核心都
是担当文化的“摆渡人”。曹州
木版年画之所以流传千年，正
是因为它始终“跟着年节走、跟

着百姓生活走”。今天的传承，
就是要将传统文化遗产“摆渡”
至今，使其在新的语境下继续
讲述打动人心的故事。

一纸年画，浓缩千年烟
火。从李永良到李邦鹏，他们
的故事告诉我们：文化的生命
力，源于对根脉的深情守护与
对未来的大胆开拓。唯有在

“守正”与“创新”间寻得平衡，
当好历史与未来之间的“摆渡
人”，才能让曹州木版年画这
样的文化遗产，散发出温暖而
持久的精神力量。

令人遗憾的是，苏翊鸣
和谷爱凌又一个四年的蓄
力奋斗，尚未换来金灿灿的
冬奥金牌。

令人赞叹的是，两位20
出头的青年都能在一瞬的
低落后，灿烂笑着说出“为
自己骄傲”。

北京冬奥会的辉煌之
后，两位年轻人都经历过漫
长的伤痛低谷，克服了难言
的心理障碍，承受着沉重的
冲金压力，最终在米兰的巅
峰对决中淋漓尽致地展现
了自己。

虽差之毫分，但无憾

无悔。
这是竞技体育的残酷，

也 是 赛 场 如 人 生 的 魅
力——不是只有金牌，才算
完美结局。

一铜一银，并非金色，
但拼搏的姿态和自信的笑
容，比金牌更璀璨。这或
许就是体育精神的永恒魅
力：真正的胜利，并不在于
战胜了他人，而在于做最
好的自己。

所以，每一个全力以赴
的人，都值得像苏翊鸣、谷
爱凌一样，大大方方地为自
己骄傲。 据新华社

M民生视点文旅为桥，邀君共赴“菏泽年”
□本报评论员 武霈

□本报评论员 姜培军
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“为自己骄傲”的笑容
比金牌更灿烂
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