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19 日，2026 北京亦庄半程马拉

松暨人形机器人半程马拉松落幕。

深圳荣耀智慧科技开发有限公司齐

天大圣队的“闪电”机器人以 50分 26
秒的净时成绩夺得冠军，这一成绩

超越乌干达名将基普利莫在今年 3
月里斯本半程马拉松赛中创造的 57
分 20秒的人类男子半程马拉松世界

纪录，雷霆闪电队、星火燎原队分获

亚军和季军。

早上 7时 30分，随着发令枪响，

人形机器人与人类跑者同时从起点

出发。赛道中间设置隔离带进行安

全分隔，双方共同完成 21.0975公里

的半程马拉松赛程。

赛场上，参赛队各显其能：有的

机器人势如闪电、速度惊人，有的机

器人跑姿流畅、高度拟人，展现出不

同的技术特点。

根据规则，人形机器人采用流

水线式依次单发起跑，每两台间隔

30 秒，并在专用赛道内完成比赛。

赛事设置自主导航和遥控两种参赛

方式，两个组别加权系数分别为净

时成绩的 1.0与 1.2，本次夺冠的“闪

电”机器人采用的是自主导航模式。

“1.2系数的设定，旨在引导、鼓

励自主导航技术研发，为人形机器

人在日常生活中更多实际应用场景

的落地打下基础。”中国电子学会副

秘书长梁靓说，本次赛事立足“技术

验证”，相当于为人形机器人走向真

实世界设置了一场“高考”。

与去年首届赛事相比，本届赛

事实现跨越式突破。去年首届人形

机器人半程马拉松中，天工队的人

形机器人“选手”以 2小时 40分 42秒

夺冠，完赛队伍仅有 6支；而今年参

赛队伍由 20支增至百余支，赛事规

模扩大至去年的 5倍。技术类型涵

盖自主导航与遥控两大类别，其中

自主导航占比近四成。

从比赛表现看，机器人整体完

赛成绩大幅提升，续航稳定性、步态

流畅度、算法稳定性均有显著进步。

上图为 4 月 19 日，绝影赤兔队

遥控人形机器人选手闪电在比赛中

出发。当日，2026 北京亦庄半程马

拉松暨人形机器人半程马拉松在北

京亦庄举行。

据新华社

“五稂液老酒”
有猫腻

山东消费者王先生在

某短视频平台某直播间看

到主播介绍：“天地盖老五

粮，每瓶都是 1997 年封存，

现在促销价 168元一箱。”王

先生觉得价格很优惠，于是

赶紧下单。

然而到手后，王先生发

现购买的“五粮液老酒”有

猫腻。该快递寄出地是山

西省太原市清徐县，生产厂

址也与五粮液唯一产地四

川宜宾相去甚远。随后，王

先生拿了家中的五粮液与

购买的“老酒”对比，这才发

现，“老酒”瓶身上写的是

“五稂液”。“‘粮’‘稂’十分相

似，且酒的包装、设计几乎

与真酒一样，不仔细看很难

发现端倪。”王先生说。

王先生购买的这瓶“擦

边”五粮液的“老酒”，产自

山西省文水县南安镇高车

村的造假窝点。经四川省

市场监管部门和公安机关

跟踪摸排一年多发现，该窝

点“名酒”由文水县裴某生

产，由山西省太原文忠电子

商务有限公司实际经营者

赵某某夫妇利用电商平台

大肆销售。

2025年 11月 5日一早，

四川省市场监管部门、山西

省市场监管部门联合公安

机 关 对 该 案 展 开 收 网 行

动。当日，记者跟随市

场监管执法人员来

到该村的涉案点。

在 生 产 窝 点 ，记 者 看

到，数十个储酒罐摆放在院

内，破旧的灌装生产线充斥

着难闻的刺鼻味道，旁边已

灌装好的白酒堆积如山，合

格证、防伪胶等物品散落在

一旁。在转运窝点，数千件

假冒的名优白酒堆满整院，

包括不少“中国四川 五稂

液”“剣南春”“四川泸州老

窖特曲”，旁边屋子里则堆

放了数十箱造旧的包装材

料。在印刷窝点，一台大型

数字印刷机旁放着大量印

有“五稂液”“剣南春”和“配

料表”的模板。

收网行动当天，办案组

共捣毁制假窝点 3 处、仓储

窝点 4 处，查封制假设备 55
台，查获侵权假冒剑南春、

仿冒五粮液等名优白酒 1.9
万余件。

四大套路
欺骗误导消费者

办案人员告诉记者，该

窝点无生产许可证，在 2024
年 3 月至 2025 年 10 月期间

购进食用酒精 2912.75 吨，

勾兑成配制酒，再灌装至自

制酒瓶中，用生锈剂将瓶盖

做旧，并用做旧包装虚假标

注生产日期、厂名、厂址。

通 过 包 装 成“ 名 优 老

酒”，这些假酒累计销往全

国 20多个省份，涉案金额达

2.6亿元。

—— 用 近 似 字“ 傍 名

牌”误导消费者。

四川省市场监管局执

法稽查局相关负责人表示，

“剣南春”已构成商标侵权，

“五稂液”是商标仿冒，它们

模仿真品的字体、包装设

计，使用近似字来误导消费

者。在网络直播中，画面一

闪而过，消费者很难辨清真

伪。此外，“四川泸州老窖

特曲”也是误导消费者以为

是“泸州老窖”。“商标侵权、

商 标 仿 冒 均 构 成 商 标 违

法。”该负责人表示。

——仿造陈年老酒“以

假乱真”。

办案人员告诉记者，仿

造陈年老酒一方面是利用

消费者对年份酒的追求，一

方面是因为新酒的防伪技

术门槛更高，而老酒更易仿

造。此外 ，按我国相关法

规，外观设计专利权的期限

为 15年，该窝点仿造的多款

老酒外观设计专利已经过

期，“这也是造假者为后期

给自己减轻处罚做准备”。

——用饥饿营销、回避

关键词诱导消费者。

在假酒窝点直播间的

电脑里，记者看到数十个广

告视频及文案。视频中，主

播喊着“入口都是回忆”等

煽情口号，再配合“限时 50
单”“倒计时 10秒”等饥饿营

销手段，让不少消费者掉入

陷阱。主播在直播时不直

接提“五粮液”“剑南春”，而

是用“老五粮”“水晶剑”进

行诱导 ，同时规避平台监

管。

——利用假酒价值不

高、消费者嫌退货麻烦的心

理获得暴利。

办案人员说：“很多消

费者收到‘老酒’后发现货

不对板，但因为价格不高，

不少人嫌退货麻烦且邮费

不低，便自认吃亏。”进货价

仅 48元一箱的“五稂液”“剣

南春”，在直播间的售价普

遍在 168 元至数百元不等，

利润率高达 250%以上。

需多方联手
形成打假合力

业内人士告诉记者，由

于线下打击力度不断加大，

如今大量不法分子转移到

线上，提高了监管难度，亟

待多方联手形成打假合力。

——构建网络交易监

管执法协作体系。网络销

售不受时间、空间限制，其

生产、销售、仓储、物流与注

册地分离的情况很多，且当

前跨区域执法缺乏协作机

制，从网络平台提取和固定

电子证据存在困难。

办案人员建议，各部门

应充分运用已出台的网络

交易系列法律法规，建立起

“线上线下一体化监管执

法”模式，明晰相关事权，形

成执法合力 ，打造权责统

一、规范高效的网络交易监

管执法环境。

——运用科技手段加

强智慧监管系统建设。四

川瀛领禾石律师事务所律

师李易建议，相关部门应进

一步归集互联网信息数据，

借助大数据监测、智能化监

管技术，加强网络交易前端

监测监管，提升对网络违法

行为的发现、甄别、挖掘能

力，为网络交易执法提供靶

向目标。

——加大惩治与宣传

教育力度。李易建议，对该

类售假行为建立全链条追

责机制 ，让违法者无处遁

形，明确传递“侵权须担责”

的态度。相关部门可定期

公布典型案例，既有效警示

经营者勿触碰法律红线，又

提醒广大消费者提高对假

冒名牌商品的辨别意识。

办案人员提醒，广大消

费者不要轻信直播间“低价

促销”“陈年老酒”等话术，

遇到可疑情况，应及时向平

台或监管部门举报，坚决维

护合法权益。 据新华社

“五稂液”100多元一箱，哪来的
——起底直播间“名优老酒”造假产业链

“老哥们，处理一批

库存老酒，20年陈酿，卖

一瓶少一瓶”……当前，

在一些平台的电商直播

间里，“年份老酒”生意火

爆。热销背后，一些所谓

的“年份老酒”却暗藏猫

腻。

“新华视点”记者跟

随市场监管执法人员，查

处了一个依托网络售往

全国、销售金额超 2.6亿
元的特大制售假冒仿冒

名优白酒犯罪网络，揭开

其从制作、罐装、转运到

直播销售的造假售假全

产业链条。

百余台机器人同跑半马
“闪电”超越人类纪录


